
令和 6 年７月２２日訂正  

正誤表 

 

第４次千葉市消費生活基本計画において、誤記及び軽微な修正がありましたので、下表のとおり訂正・修正いたし

ます。 

 

ﾍﾟｰｼﾞ No 誤 正 

11 20 

 

施策内容 

計量法に基づき、事業所で使用するはかりの

定期検査を行います。 

 

施策内容 

計量法に基づき、事業所で使用する特定計量

器の定期検査を行います。 

13 37 

 

施策内容 

高齢者等に対し悪質商法等の被害防止に関す

る周知・啓発を目的とした関東甲信越ブロック

共同キャンペーンを実施します。 

主な関係先：－ 

対象年齢期：成人期（特に高齢者や障害者） 

 

施策内容 

高齢者等に対し悪質商法等の被害防止に関す

る周知・啓発を目的とした関東甲信越ブロック

悪質商法被害防止共同キャンペーンを実施しま

す。 

主な関係先：－ 

対象年齢期：成人期（特に高齢者や障害者） 

13 38 

 

施策内容 

若者に対し悪質商法等の被害防止に関する周

知・啓発を目的とした関東甲信越ブロック共同

キャンペーンを実施します。 

主な関係先：－ 

対象年齢期：成人期（特に若者） 
 

 

施策内容 

若者に対し悪質商法等の被害防止に関する周

知・啓発を目的とした関東甲信越ブロック悪質

商法被害防止共同キャンペーンを実施します。 

 主な関係先：－ 

 対象年齢期：成人期（特に若者） 
 

17 77 

 

施策内容 

環境学習モデル校を指定し、環境保全活動を

推進します。 

 主な関係先：学校 

 対象年齢期：小学生期、中学生期 

 

施策内容 

環境学習重点実施校を指定し、環境保全活動

を推進します。 

 主な関係先：学校 

 対象年齢期：小学生期、中学生期 

  

※「特定計量器」とは、取引若しくは証明における計量に使用され、又は主として一般消費者の生活の用に供される計量器のうち、適正な計量の実施

を確保するためにその構造又は器差に係る基準を定める必要があるものとして政令で定めるものをいう。 



ﾍﾟｰｼﾞ No 誤 正 

21 ― （３）課題９「事業者及び事業所への教育」 

 事業者は、消費者にとって最も関係性の深い団体

です。事業者に対する消費者教育は、消費者志向的

経営など、消費者に寄り添った事業活動を促進させ

ます。 

 また、消費者教育の担い手としての、従業員への

研修や、地域に対する活動等にもつながっていきま

す。 

（３）課題９「事業者及び事業所への教育」 

 事業者は、消費者にとって最も関係性の深い団体

です。事業者に対する消費者教育は、消費者志向経

営など、消費者に寄り添った事業活動を促進させま

す。 

 また、消費者教育の担い手としての、従業員への

研修や、地域に対する活動等にもつながっていきま

す。 

21 107 

 

施策内容 

消費者トラブル防止のため、事業者に対し、

消費生活に関連のある法令や条例の周知啓発及

び消費者志向的経営に関する意見交換を行いま

す。 

 主な関係先：－ 

 対象年齢期：成人期 

 

施策内容 

消費者トラブル防止のため、事業者に対し、

消費生活に関連のある法令や条例の周知啓発及

び消費者志向経営に関する意見交換を行いま

す。 

 主な関係先：－ 

 対象年齢期：成人期 

22 110 

 

施策内容 

市民、事業者、学識経験者等から構成される

ちばし温暖化対策フォーラムを運営し、市民や

事業者に対する啓発活動を行います。 

 

施策内容 

市民、事業者、学識経験者等から構成される

千葉市地球温暖化対策地域協議会（ちばし温暖

化対策フォーラム）を運営し、市民や事業者に

対する啓発活動を行います。 

22 114 

 

施策内容 

見守り活動従事者向けの講座を実施し、消費

者被害の防止を図るとともに、周囲への声掛け

や被害に気付ける人材を育てます。 

 主な関係先：市民、見守り活動従事者事業者 

 対象年齢期：成人期 

 

施策内容 

見守り活動従事者向けの講座を実施し、消費

者被害の防止を図るとともに、周囲への声掛け

や被害に気付ける人材を育てます。 

 主な関係先：市民、見守り活動従事者、事業

者 

 対象年齢期：成人期 

 


